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Papp-Vary Arpad: a tanarok ma a TikTokkal is
versenyeznek

A hosszU oktatoi és ligyndkségi multtal is rendelkezd Papp-Vary Arpad a Budapest Metropolitan
Egyetem utan 6sztél a Budapesti Gazdasagi Egyetemen tanit. Megkérdeztik a valtasrol, és arrdl, hogy
szerinte milyen ma az egyetemi élet a husz évvel ezelétti id6szakhoz képest.

Kozel két évtizedig dolgoztal a Budapest Metropolitan Egyetemen (METU), még akkor kezdtél ott, amikor Budapesti Kommunikaciés

Foiskola (BKF) volt a neve. Hogy élted meg a mostani valtast?

A két évtized ugy igaz, hogy a 2001-es alapitas 6ta éraadoként dolgoztam a féiskolan a reklamugynokségi munkam mellett, aztan 2006-ban
kotelezédtem el teljesen. Még akkor se volt tul nagy a BKF. Az intézetnek, amit elkezdtem vezetni, egyben én voltam az egyetlen f6allasu

munkatarsa.

Az itt toltdtt 16 év alatt tobbszor valtozott az intézmény neve, Ujabb szakok indultak, és ezeknek az Ujitdsoknak mind tanuja vagy résztvevéje, sok
esetben koordinatora voltam. Az én nevemmel lett akkreditalva a kereskedelem és marketing alapszak, a marketing mesterszak, a digitalis marketing
szakiranyu tovabbképzés, vagy legutébb a designkultira szak video-, blog- és tartalommarketing specializacidja. De vezet6ként egyéb uzleti

szakokeért is feleltem, s6t, egy idében a mlivészszakokért is.

Halas vagyok a METU-nak, mert sokféle lehetéséget nyitott meg eléttem, rengeteg innovaciéban vehettem részt, idénként viszont elkeriilhetetlen az
ember életében a valtas. Az élet a BGE-n hozott olyan izgalmas kihivast, amit szivesen vallaltam. Testhezall6 feladat talalt meg: a cél az, hogy a
marketing mesterszakosok létszamat méltova tegyiik az orszagban piacvezetd kereskedelem és marketing alapszakéhoz, valamint, hogy angol
nyelven is elinduljon a képzés. A BGE-n kifejezetten a szakvezetésre és a magara az oktatasra koncentralhatok, mig el6zé munkahelyemen sokkal

tobb, nem a marketing szakmai program fejlesztéséhez két6dd feladatom volt, idénként talan tul sok is.
Mi jellemzi most a tudomanyos tevékenységedet?

Komoly kihivas megtalalni az idét erre, de 2022-ben termékeny voltam a Magyar Tudomanyos MUvek Téara szerint, rengeteg publikaciom jelent meg.

A kdnyvirast sem adtam fel: 2019-ben és 2020-ban is megjelent egy-egy kétetem az orszagmarka-épitésrdl, most par év ugyan kimaradt, de mar itt a
terv, hogy a varosmarkazasrdl is irjak egy kdnyvet. A tudomanyos tevékenységben tehetséges magyar és kilféldi PhD hallgatok is segitenek, mert a

féhadiszallasom, a BGE mellett a Soproni Egyetem Kézgazdasagtudomanyi Karan is aktiv vagyok, ahol a doktori iskola marketing és turizmus

programjat vezetem.
Hogy latod, milyenek a mai hallgaték a husz évvel ezeléttiekhez képest?

A kilencvenes években még nem sok mindenit vettek fel felsGoktatasba, ez a 2000-es években béviilt, ma pedig még tdbb embert kivannak felvenni,
o6sszhangban az eurdpai unids elvarasokkal is. Magam azt vallom, hogy volumenben, létszamban legalabb annyi a tehetséges diak, sét, de a nagy

létszamu hallgatésag kozt az arany kisebb,
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igy a mi feladatunk megtalalni a tehetségeket, segiteni 6ket a tanulmanyaik alatt TDK-zasban, dedikalt kurzusokkal,
szakdolgozat-irasban vagy gyakorlati, é16 feladatokkal.

Az is mindenképpen valtozas, hogy a fels6foku intézmények elmozdultak a nemzetkdzi iranyba, igy mara én is sok kiilféldi diakot tanitok. Az &szi
félévben a csoportjaimban volt olasz, német, francia, portugal, vietnami és kinai hallgaté is. Ez szamomra nagyon izgalmas, sokféle szemlélet

megjelenik.

Fontos valtozas még a hozzaférhetd ismeretek bdviilése: husz éve is j6 volt a marketingoktatas, mar akkor is voltak remek kényvek, de ma annyi
komoly kényvet, cikket, témat lehet az interneten fellelni, hogy a tanarnak joval nagyobb kihivas az 6rajan szakmailag djat mondani.

Raadasul nem art egyben szorakoztatonak is lenni, hiszen a figyelemért olyan platformokkal versenyziink, mint mondjuk a
TikTok.

Az is valtozas, hogy a mai hallgatok jelentds része dolgozik a nappali képzés mellett is. Biztos vagyok benne, hogy ez szakmailag sokat ad nekik, de

azért sajnalom 6ket, hogy kimarad a klasszikus egyetemista Iét, amikor csak tanulni kellett és aktivan részt venni az egyetemi kbzdsségi életben.
A BGE-n gyakorlati oktatast tartotok, valés cégek valés briefjén dolgoznak a diakok. Milyen cégekkel alltok kapcsolatban?

A gyakorlati oktatasnak kiilénb6z8 fazisai lehetnek. Az egyik, amikor vendégel6adét hivunk. A masik, amikor az oktato tart egy kurzust, és ennek
része egy valos cég briefje — én jellemz&en ezt szoktam csinalni, igy a félév végén nekem és a cégnek is prezentalnak a hallgatok. A harmadik pedig,
amikor a teljes kurzust egy cég képviseldje viszi végig. Epp most egyeztetem a részleteket, de annyi mar biztos, hogy a BGE-s hallgatéim a tavaszi
félévben egy funkcionalis italmarka, egy kutyamenhely, egy gluténmentes pékség és egy startup briefjén is dolgozhatnak majd.

Emlitesz olyan tanitvanyt, aki azéta mar a sajat szakteriiletén bizonyitott?

Hu, de nehéz kérdés! Nagyon-nagyon sok tehetséges diakot tanitottam, igy most csak néhany olyat emlitek, akivel a mai napig szoros kapcsolatban
vagyok, k6zdsen tartunk eléadasokat vagy éppen mar 6nallé egyetemi kurzusuk van, az én unszolasomra: Vincze David, aki két TDK-t és két
szakdolgozatot is nalam irt, ma a Havas Sport & Entertainment sportmarketing menedzsere, sokat szerepel a médiaban. Farkas Maté remek
ugynokségi kommunikaciés szakember, aki a varosmarketingben is otthonosan mozog, rendszeresen dolgozunk egyiitt. Kerti Réka tiz évig
Londonban dolgozott Gigyndkségeknél, jelenleg Skéciaban él 6sztdndijjal, és a PhD-jara készul, mert az az alma, hogy egyetemi marketingoktatd

legyen — talan miattam is.

Papp-Vary Arpad

a tanitast fiatal kora 6ta hivatasanak tekinti: 18 évesen mar felvételiz6knek oktatott torténelmet a Budapesti Kozgazdasagtudomanyi Egyetem (ma
Corvinus) Studium Generale diakszervezetében. A Corvinuson vezetésszervezés fészakiranyon, marketingkommunikacié mellékszakiranyon
végezett, és a végzés évében harom tarsaval megnyerte a Kreativ altal kiirt orszagos diakreklamversenyt. Ez meghatarozta, hogy az oktatas mellett a

masik szakmaja a marketing lesz.

A fels6oktatashoz valé csatlakozasa elétt reklamiigyndkségeknél dolgozott reklamszdvegirdként, majd kreativ team vezet6ként. El&szor draadoja volt
a BKF-nek (ma METU), ahol aztan féallasu lett 16 évig, valtozatos pozicidkban: volt szakvezetd, intézetvezetd, dékan, rektorhelyettes és akadémiai
vezérigazgaté-helyettes is. Emellett harom évben is az Ev oktatéjanak valasztottak a diakok, melyet 8sszegyetemi szinten mindig csak egy tanar
érdemel ki.

Hat kényv szerzéje, ezekbdl tobb helyen is oktatnak, a legnépszeriibb kéziiliik a JPE Marketing — EImélet és gyakorlat j6zan paraszti ésszel. Ma is
aktiv branding tanacsaddként, cégek, szervezetek markaépitését segiti, illetve tarsadalmi munkaban tiz éve a Magyar Marketing Szovetség alelndke.

Az itt szerzett szakmai ismereteket, tapasztalatokat, esettanulmanyokat igyekszik az éraira is bevinni.

A BGE-n olyan targyakat oktat, mint a marketingtanacsadas, a marketingkommunikacié, vagy angol nyelven a market research.




